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Shortlist

Die 12 Kopfe des Ma

Insere Jury hat aus lhren Vorschldgen zwélf spannende, herausragende, einflussreiche, innov
lun liegt es an Ihnen, den Marketingkopf des Jahres 2022 zu bestimmen.

| Sven Dérrenbacher
Managing Partner, Antoni

Wenn eine Aktion die Bezeichnung ,Marketing-Coup" verdient,
dann die Impfkampagne unter der Federfiihrung von Antoni.
Sven Dérrenbacher ist es mit seinem Team gelungen, unter dem
Hashtag #ZusammenGegenCorona tiber 1.000 Unternehmen
und Marken zu vereinen, die auf ihren Social-Media-Kandlen und
Internetplattformen mit umgetexteten Werbeslogans zum Imp-
fen aufgerufen haben.

antoni.de

Martin Drust
Leitung Markenstrategie, FC St. Pauli von 1910 e.V.

ONEtoONE 01-02/2022

Am sportlichen Erfolg der letzten Jahre liegt es wohl nicht, dass
der FC St. Pauli eine sehr starke Marke mit unglaublich loyalen
Fans ist. Der Kiez-Club wird um seiner selbst Willen gemocht und
steht fiir eine Wertegemeinschaft und Authentizitat. Das ist nicht
zuletzt Ergebnis der jahrelangen Markenarbeit von Martin Drust

und seinen Kollegen.
festpauli.com

Dr. Markus GraBler
Geschéftsfiihrer gkk DialogGroup GmbH

Dr. Markus GréaBler hat es geschafft mit einem Netzwerk von 18
Partnern ,Betroffene zu Beteiligten zu machen.” Mit der Realisie-
rung des Informationsservices Covid 19 fiir das BMG entstand
eine nationale Allianz gegen Corona. Durch die Einbindung von
durch die Pandemie betroffener Firmen (unter anderem Touristik
und Mobilitéit) entstand so die nationale Allianz gegen Corona.

gkk.de

Anke Herbener

CEO TWT Digital Group GmbH,
Greven Medien GmbH & Co. KG

Wahrend ihrer langen Karriere in der digitalen Wirtschaft wird
Anke Herbener nicht miide, den Status Quo herauszufordern:
Ob (inter)national, als CEO, Griinderin, Award-Jurorin oder Vize-
prdsidentin des BYDW. Ein Thema, das ihr besonders am Herzen
liegt, ist Diversity und Inclusion. Fiir mehr Vielfalt in den Fiih-
rungsetagen hat sie das Mentorenprogramm “Digitales Navi” ins
Leben gerufen.

twt.de
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3, engagierte, kluge Marketingkdpfe ausgewdihlt.

Manfred Meind|
Head of International Marketing, Vaude

Viele sprechen von Nachhaltigkeit, Vaude handelt: Der Outdoor-
Ausrlster setzt sich fiir umweltfreundliche und soziale Produk-
tionsbedingungen sowie einen fairen Umgang mit den Partnern
ein und nimmt deshalb auch nicht an der Rabattschlacht rund
um den Black Friday teil. Am liebsten wire es Meindl, ,wenn der
Tag komplett aus der Kommunikation verschwinden wiirde und
wir alle jeden Tag im Jahr zu Antagonisten der Black Friday Wer-
tehaltung werden".

vaude.com

Marc Opelt

Bereichsvorstand Marketing und Vorsitzender des
Bereichsvorstands, OTTO

Marc Opelt versteht Diversitéit als ,eine der zentralen Manage-

ment Aufgaben unserer Zeit". Deshalb hat der Handelskonzern
ise ein fest etabliertes , Diversity & Inclusion"-Team so-

wie ein ,Board of Diversity Networks', bei dem fiinf Kolleglnnen-

Netzwerke (ber Vielfaltsthemen diskutieren und vo

otto.de

Jorg Pfirrmann

CFO / Mitglied der Geschaftsleitung, Riigenwalder Miihle,
Carl Miiller GmbH und Co. KG

Der Lebensmittelhersteller hat die Transformation geschafft: Das
Sortiment um pflanzliche Proteine liegt in Bezug auf die Erlose
mittlerweile gleichauf mit dem Sortiment klassischer Fleisch- und
Wurstwaren. Verbraucher erleben die Marke als offen, modern
und gemeinschaftsorientiert, weil sie geschmackvolle Produkte
fiir alle anbietet - egal ob fiir Fleischliebhaber, Flexitarier oder
Veganer.

ruegenwalder.de

Claudia Projic
Geschaftsfiihrerin, Kyto GmbH

Claudia Projic ermdglicht es B28-Unternehmen, ihren Vertrieb
schnell und einfach zu digitalisieren. Mit ihrem Ansatz, zentrali-
siert tiber eine Losung Eintrége in weltweit bis zu 1,500 B2B-Por-
talen zu schalten, kénnen B28-Unternehmen im Handumdrehen
neue Mrkte erschliefien und Absatzverluste durch analoge Ka-
ndle wie Messen und Direktvertrieb ausgleichen sowie génzlich
neue Umsatzpotenziale im internationalen Markt heben.
kyto.com
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Virpy Richter
CFO, Awin AG

Sie war fiir die globale Planung sowie Einfaheung
der 4-Tage-Woche bel vollem Gehalt verantwortlich.
Damit erhaiten Mitarbeiterfnnen mehr Autonomie.
Im Jahr 2022 gilt es, Automatisierungen zu entwi
ckefn und arbeitsintensive Prozesse zu verschlanken

awin.com

Marc Raschke

Leitung Kommunikation,
Klinlkum Dortmund gGmbH

Nicht nur, dass er bei dem Klinikum Dortmund heraus-
ragende Arbeit leistet, er betrelbt auf seinem Instakanal
ols Hobby politische Aulfkidrung zur Pandemie, zur Flut,
2ur Klimakrise, etc. und erreicht damit vor alfem junge
Leute, denen das sonst nlemand 50 ouf Augenhdhe er
klart, Das ist birter notig - die Ublichen Leitmedien”
haben da langst den Anschiuss verpasst
klinikumdo.de

Sandro Schramm

Director Marketing & Growth,
Marc O'Polo AG

Sandro Schramm zeichnet fir eine Marketingstro
tegie verantwortiich, die mutig und ehrgeizig ist:
Marc O'Polo soll _erstes nachhaltiges Mainstream
Modelabel® werden und will damit den Umsatz
verdoppein. Die Rebranding- und Internationak
sierungsstrategie legt den Fokus ouf Modernitdt,
Nachhaltigheit und Jugendiichkeit
marc-o-polo.com

lle Marketingexpertinnen und -experten waren bis Dezember 2021 aufgerufen, herausragende

Marketingpersonlichkeiten vorzuschlagen. Unsere Jury hat aus Ihren Vorschldgen zwéif besonders
spannende, einflussreiche, innovative, engagierte, kluge Marketingkdpfe ausgewdhlt. In Kooperation
mit unserem Partner DDV fragen wir nun Sie: Wer ist der eine, der wahre, der herausragende Marke-
tingkopf des Jahres 20227 Aus der Online-Shortiist kénnen Sie nun |hre drei Favoriten auswihlen.
Als Dankeschon verlosen wir unter allen, die bis zum 31, Mdrz 2022 bis zu drei Stimmen abgeben,
Studienpakete und Premium-Mitgliedschaften von ONEtoONE im Gesamtwert von (iber 5.000 Euro.
Der Rechtsweg ist ausgeschlossen,

Entscheiden Sie: Welche Nominierte, welcher Nominierte hat

* belegbar besondere technische, organisatorische oder Skonomische Innovationen fur die Welt des
digitalen, dialogorientierten, Interaktiven oder crossmedialen Marketings geschaffen, die (ber den
Erfolg des einzelnen Unternehmens hinausreichen und/oder

+ungewohnliche, unorthodoxe und inspirierende Marketingaktionen konziplert, umgesetzt oder
beauftragt, die deutlich mehr als nur  State-of-the-Art” waren und die Entwicklung des Marketings
voran getrieben und geprigt haben und/oder

+ sich im Rahmen ihrer Marketingtatigkeit besonders dafiir eingesetzt, die Welt besser zu machen,

zum Beispiel durch Projekte und Aktionen, die Toleranz, Inklusion, Geschlechtergerechtigkeit oder

fairen Handel férdern.

ONEtoONE 01-02/2022

Markus Wirth
Head of Marketing, €3 World GmbH

Markus Wirth hotte gerode erst als Marketingchef an
gefangen, ais er mit der £3 Worid die Verpfiichtung de
Net Zero Corbon Events unterzeichnete. Damit hat ¢
gezeigt, dass ouch im Marketing Chancen flr ein
bessere Well” bestehen - und die Chance ergriffen!
e3.world

| So wihlen Sie lhren

Marketingkopf des Jahres 2022:

1. Surfen Sie auf ONEtoONE de/award

2. Wenn Sie bereits einen kostenlosen ode(
Premium-ONEtoONE-Account besitzen, log/
gen Sie sich einfach ein. Ansonsten legen Si¢

| einen (kostenlosen) Account an (zur Vermei

dung von Mehrfachabstimmungen und damil
wir Sie im Fall eines Gewinns auch benachy
richtigen konnen)

3. Klicken Sie auf der Liste der 12 Vorschldgeé
bei Ihren ein bis drel Favoriten auf "wahlen'
4. Fertig
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