Fix gelesen
Shoppen via

Instagram
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Jugendliche sind am
meisten begeistert.

Social Media. Ob Facebook
oder Instagram, WhatsApp
oder Youtube: Die sozialen
Medien sind lidngst nicht
mehr nur ein Ort zum In-
formations- und Meinungs-
austausch. Die Social Me-
dia-Kanile bieten ihren
Usern inzwischen auch die
Moglichkeit zum Einkaufen
— erfolgreich. Die Pandemie
hat die Akzeptanz der Kand-
le zum Shoppen noch ein-
mal verstiarkt: Jeder Zehnte
ist wahrend der Corona-Kri-
se zum Social Shopper ge-
worden. Dies zeigt eine ak-
tuelle Umfrage von Greven
Medien, dem Spezialisten
fiir lokales Marketing.

Auf die Frage, was die In-
ternetnutzer motiviert oder
motivieren wiirde, iiber So-
cial Media-Kanile einzukau-
fen, nannte rund ein Drittel
der 18- bis 24-Jahrigen (39
%) den vergiinstigten Preis
als Top-Motivation fiir einen
Einkauf tiber Social Media-
Kanéle. Je jiinger der User
ist, desto eher kauft er iiber
einen Social Media-Kanal
ein oder wiirde dariiber ein-
kaufen, weil die Angebote
hier genau auf die eigenen
Interessen  zugeschnitten
sind. Das ist rund 25 Pro-
zent der 18- bis 24-Jdhrigen
wichtig. Azubis (29 %) sowie
Studierende (26 %) stechen
hier mit einer besonders
groflen Konsumbereitschaft
hervor.

Vor allem die jiingeren
Zielgruppen lassen sich da-
bei sehr von Influencern
und Promis beeinflussen: 11
Prozent der 18- bis 34-Jahri-
gen geben an, einer solchen
Empfehlung zu folgen. dpa
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SopiAlE Netzwerke

Soziale Netzwerke eignen
sich auch immer mehr zum
Shoppen. FOTO DPA



